LEICHTATHLETIK

LIFTING DER ALTEN DAME

Das Internationale Stadionfest (Istaf) ist der Leuchtturm der deutschen Leichtathletik.
Die Veranstaltung drohte zuletzt allerdings etwas einzustauben. Ein neues Konzept soll

neuen Glanz bringen - und die Vermarktung ankurbeln.

eltklasse-Leichtathletik gibt es in
Deutschland nur noch einmal im
Jahr. Beim Istaf in Berlin, der ,al-
ten Dame" der deutschen Leicht-
mmm—— athletik-Veranstal-
tungskultur. Thre Wegbeglei-
ter gibt es inzwischen nicht
mehr, sie sind nach und nach
weggestorben. In Deutsch-
land grassiert aus Sicht der
Leichtathletik seit liber 20
Jahren ein Veranstaltungs-
sterben, dem bisher rund ein
halbes Dutzend Veranstal-
tungen zum Opfer fielen.
Von allen grof3en Sportfes-
ten hat nur das Istaf in Berlin
iiberlebt. Das traditions-
reichste und per Zuschauer-
zuspruch gréfite Leichtathle-
tik-Sportfest der Welt gibt es
seit 93 Jahren. Um nicht von
den Sponsoren langsam auf
das Altenteil abgeschoben zu
werden, mussten sich die

Veranstalter des Istaf neu er- MODERNES LEICHTATHLETIKEVENT: Feuershow beim Indoor Istaf 2014.

finden.

Istaf 3.0
Das neue Konzept von Istaf-Geschéftsfiih-
rer Martin Seeber, das man als Lifting be-
zeichnen kann, trigt den Titel Istaf 3.0 und
soll das Sportfest zu einem Spektakel trans-
formieren. Der Plan dazu liest sich als mo-
derner Dreiklang der Eventisierung: span-
nend, kurz, unterhaltsam.

Das Hauptprogramm streicht Seeber
hierzu von vier auf drei Stunden zusam-
men. Disziplinen ohne deutsche oder inter-
national bekannte Zugpferde werden kom-
plett gestrichen. Ein Beispiel dafiir ist der
Speerwurf der Frauen. Wegen der Babypau-
se der deutschen Weltmeisterin Christina
Obergfoll entfillt die Disziplin. Nicht nur
das Wettkampfprogramm, sondern auch
die Starterfelder werden ausgediinnt. Es soll
im Minutentakt etwas im Oval des Olym-
piastadions passieren und keine langatmi-
gen Disziplinprisentationen mit mehr als
einem Dutzend Teilnehmer pro Sportart
geben. ,Weniger ist mehr", sagt Meeting-
macher Seeber dazu.
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Die insgesamt rund 160 Athleten laufen
kiinftig unter anderem vor Beginn ihres

jeweiligen Wettkampfs von Kindern beglei-

tet durch einen Tunnel ins Stadion ein und

werden auf einem mit LED-Banden umge-
benen Podest namentlich vorgestellt. Der
Einsatz von Nebelmaschinen soll dem Gan-
zen einen spektakuldren Charakter verlei-
hen. Neben den klassischen Leichtathletik-
fans soll so auch ein ,Eventpublikum® an-
gesprochen werden.

Seebers Vorhaben beruht auf Anleihen
aus dem Eishockey und Basketball, aber er
kopiert vor allem die eigene Schwesterver-
anstaltung unter dem Hallendach.

Anfang Mérz richtete Seeber das Istaf
wieder in einer Halle aus, zum ersten Mal
wieder nach 1968. Die Berliner O, World war
mitiiber 10500 Zuschauern fast ausverkauft.
Das Event-Konzept, das dort mit Show-
elementen wie Nebel, Musik, Licht- und
Pyroeffekten arbeitete, kam auch bei Spon-
soren an, die rund 70 Prozent des Gesamt-
etats von 450000 Euro beitrugen.

Erstmals LED-Banden
Die Verjiingungskur hat auch bei der Frei-
luftveranstaltungam 31. Augustihren Preis:
1,8 Millionen Euro umfasst der Etat des Istaf,

der zu rund 50 Prozent aus Sponsoring und
rund 25 Prozent aus dem Ticketing finan-
ziert wird. Hospitality spielt mit zehn Pro-
zent des Gesamtbudgets nur eine unterge-
ordnete Rolle fiir Seebers
Planung. Ein entsprechendes
VIP-Angebot wird kaum
nachgefragt.

Als Bestandteil des Moderni-
sierungskurses von Seeber
gehoren neben den stati-
schen Werbebanden erst-
malsin der deutschen Leicht-
athletik auch LED-Banden
Zum Vermarktungspro-
gramm. ,Wir wollen den fiir
uns so wichtigen Sponsoren
bessere Prisentationsmog-
lichkeiten bieten", sagt der
Istaf-Geschiftsfiihrer. Mit
jeweils mindestens 60 Minu-
ten Live-Ubertragung fir
2015 und 2016 auf ARD bezie-
hungsweise ZDF kann Seeber
den Sponsoren eben jene um-
fassende Priasentationsmog-
lichkeit im Fernsehen schon
bieten. Bislang hélt sich die Wirtschaft mit
ihrer Antwort auf den Modernisierungskurs
jedoch zuriick. ,Das Konzept wird sich erst
im nichsten Jahr in Euro und Cent ausbe-
zahlen", glaubt Seeber. Gréfiter Sponsor ist
2012 die Spielbank Berlin, die nach SPON-
SORS-Informationen rund 300000 Euro fiir
ihr Engagement bezahlt. Insgesamt sind
rund 80 Prozent der Sponsorenpakete aus-
gebucht. Maximal drei gréf3ere Sponsoren
werden noch gesucht. Daflir vermarktet See-
ber vier Sponsoringkategorien, die bei 30000
Euro starten (Bronze) und bis zu 250000 Eu-
ro kosten kénnen (Platin). Indoor ist es in
etwa halb so teuer.

,Die Verbindung aus Spitzensport, Enter-
tainment und Vermarktung hat unter dem
Hallendach sehr gut funktioniert und wird
auch im Olympiastadion zum Erfolgsrezept
werden, das ist zumindest Seebers Hoff-
nung. Geht es nach dem Istaf-Geschéftsfiih-
rer, so erlebt seine alte Dame noch viele
glanzvolle Momente. u

sty

~a

w
S
a

Fotp: To

P. Bock

31




